Przedsiewziecie IV.2: Kultywowanie i propagowanie dziedzictwa kulturowego i waloréw naturalnych Szwajcarii Kaszubskiej

Typy projektow: granty

Opis: dziatania inwestycyjne, jak i
Kaszubskiej.

1. Kryteria dostepu

nieinwestycyjne, ktérych efektem bedzie kultywowanie i propagowanie dziedzictwa kulturowego i waloréw naturalnych Szwajcarii

Whioskodawcy: NGO, w tym LGD

- oferty cenowe - po jednej ofercie na kazdy wyszczegdlniony w zestawieniu produkt
lub ustuge (oferta odpowiada kwocie wskazanej we wniosku).

Nazwa kryterium Definicja Znaczenie Uwagi
kryterium
1 | Rodzaj wnioskodawcy Whioskodawcg projektu jest organizacja pozarzadowa w mysl art. 3 ust. 2 ustawy z | Kryterium Nie podlega
dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz.U. z | obligatoryjne uzupetnieniom
2023 r. poz. 571) TAK/NIE
2 | Zgodnos$¢ projektu z LSR | Ocenie podlega zgodnos¢ projektu z Lokalng Strategig Rozwoju Szwajcarii Kaszubskiej | Kryterium Nie podlega
tzn. efektem realizacji projektu bedzie kultywowanie i propagowanie dziedzictwa | obligatoryjne uzupetnieniom
kulturowego i waloréw naturalnych Szwajcarii Kaszubskiej. TAK/NIE
3 | Zakres rzeczowy Projekt nie zaktada realizacji robét budowlanych Kryterium Nie podlega
projektu obligatoryjne uzupetnieniom
TAK/NIE
4 | Wartosc projektu Minimalna wartos¢ projektu (koszty ogdtem) jest wyzsza niz 10 tys. zt. Kryterium Nie podlega
obligatoryjne uzupetnieniom
TAK/NIE
5 | Wartosc¢ dofinansowania | Maksymalna wartos¢ dofinansowania o jakie ubiega sie wnioskodawca nie przekracza | Kryterium Podlega
50 tys. zt obligatoryjne uzupetnieniom
TAK/NIE na etapie oceny
w LGD
6 | Racjonalnos¢ budzetu Ocenie podlega budzet i udokumentowanie wysokosci kosztow kwalifikowanych | Kryterium Nie podlega
projektu. W ramach ztozonej dokumentacji 80% kosztéw wskazanych we wniosku ma | obligatoryjne uzupetnieniom
odzwierciedlenie w zatgczonych dokumentach potwierdzajgcych ich wysokos¢: TAK/NIE




2. Kryteria punktowe
Nazwa kryterium Definicja Znaczenie Uwagi
kryterium
KRYTERIA PODSTAWOWE

Przedmiot projektu Ocenie podlega przedmiot projektu, w szczegdélnosci zaplanowanie zakupu | 3 pkt.
sprzetu/wyposazenia np. stroje ludowe, instrumenty charakterystyczne dla kultury
regionu Kaszub (z wytgczeniem sprzetu biurowego), ktdrych koszt bedzie stanowit min.
70% budzetu projektu:
- operacja polega na zakupie sprzetu/wyposazenia (z wytgczeniem sprzetu biurowego),
ktérych koszt stanowi min. 70% budzetu projektu — 3 pkt.,
- operacja nie polega na zakupie sprzetu/wyposazenia (z wytgczeniem sprzetu
biurowego), lub koszt zakupu sprzetu/wyposazenia nie stanowi min. 70% budzetu
projektu — 0 pkt.

Partnerstwo w Ocenie podlega, czy w realizacje projektu jest zaangazowana inna organizacja | 1 pkt.

projekcie pozarzgdowa jako partner projektu:
- w projekcie przewidziano udziat partnera — 1 pkt.,
- w projekcie nie przewidziano udziatu partnera — 0 pkt.
Warunkiem otrzymania punktéw jest potwierdzenie realizacji projektu w partnerstwie
poprzez zatgczenie do wniosku porozumienia/umowy partnerstwa.
Partnerstwo polega na wktadzie finansowym i/lub rzeczowym w realizacje projektu.
Warto$¢ wktadu partnera musi wynosi¢ co najmniej 5% kosztéw kwalifikowanych
operacji.

Uczestnicy projektu Ocenie podlega, czy w realizacje projektu sg zaangazowani artysci / tworcy ludowi: 3 pkt.
- w projekcie uczestniczg artysci / twércy ludowi — 3 pkt.,
- w projekcie nie uczestniczg artysci / tworcy ludowi — 0 pkt.,
W przypadku zakupu sprzetu/wyposazenia na potrzeby lokalnych zespotéw, cztonkowie
tych zespotdow sg traktowani jako artysci.

Popularyzacja efektow | Ocenie podlega, czy projekt zaktada popularyzacje efektéw operacji w Internecie, ktére | 3 pkt.

projektu

beda ogdlnodostepne po zakonczeniu projektu:
- efekty projektu beda dostepne po jego zakoriczeniu w Internecie — 3 pkt.
- efekty projektu nie bedg dostepne po jego zakoriczeniu w Internecie — 0 pkt.




Ocena kryterium zostanie dokonana na podstawie opisu we wniosku ze wskazaniem
miejsca popularyzacji efektéw projektu w Internecie. Brak wskazania miejsca
popularyzacji bedzie rownoznaczne z nieprzyznaniem punktéw.

KRYTERIA STRATEGICZNE

Innowacyjnos¢ operacji

Ocenie podlega innowacyjnosc¢ projektu zgodnie z definicjg innowacyjnosci okreslong w
LSR tj. ,Przez innowacyjnos¢ rozumie sie nowy sposob wykorzystania istniejgcych,
lokalnych zasobdw kulturowych. Za innowacyjne bedg uznawane operacje ktére maja
tworczy charakter, prowadzgcy do stworzenia nowego elementu lokalnej kultury. Tak
sformutowana definicja odréznia powielanie i nasladowanie dotychczas stworzonych
elementdéw kultury od kreowania elementéw nowych — jako najbardziej wartosciowych
dla rozwoju lokalnego dziedzictwa kulturowego”:

- projekt spetnia definicje innowacyjnosci — 2 pkt.

- projekt nie spetnia definicji innowacyjnosci — 0 pkt.

2 pkt.

Wplyw projektu na
kulture kaszubska

Ocenie podlega, czy projekt ma zwigzek z kulturg kaszubska, w tym jezykiem
kaszubskim:

- przedmiotem operacji jest ochrona /rozwdj /kultywowanie /popularyzacja /promocja
kultury kaszubskiej niezaleznie od jej formy (z wytgczeniem jezyka kaszubskiego) —
operacja otrzymuje w ramach kryterium 2 pkt.;

- przedmiotem operacji jest rozwdj/kultywowanie/popularyzacja/promocja jezyka
kaszubskiego — operacja otrzymuje w ramach kryterium 3 pkt.;

3 pkt.

Bezposrednia
ochrona/rozwaj/kultyw
owanie/ promocja
kultury

Ocenie podlega, czy projekt dotyczy bezposredniej ochrony/rozwoju/kultywowania/
promocji kultury regionalnej, w szczegdélnosci:

- projekt dotyczy bezposredniej ochrony/rozwoju/kultywowania/ promocji kultury
regionalnej — 5 pkt.,

- projekt dotyczy posredniej ochrony/rozwoju/kultywowania/ promocji kultury
regionalnej — 0 pkt.

Za bezposredni wptyw na kwestie ochrony/rozwoju/kultywowania/promocji kultury
regionalnej bedg uznane sytuacje, gdy przedmiot operacji bedzie w bezposredni sposdb
wykorzystywat elementy kultury regionalnej, tj. (odnoszac sie do przewazajgcego kosztu
w ramach operacji):

a) w przypadku dziatan dotyczacych zakupu sprzetu wyposazenia — nabyty sprzet i
wyposazenie beda stanowity elementy stuzace
ochronie/rozwoju/kultywowaniu/promocji kultury,

5 pkt.




b) w przypadku dziatan nieinwestycyjnych — imprez promocyjnych — zorganizowane
imprezy bedg miaty charakter wytgcznie imprez kulturalnych, propagujacych jedna z
form kultury,

c) w przypadku dziatan nieinwestycyjnych — operacji promocyjnych — przedmiotem
whiosku bedzie bezposrednia promocja (w dowolnej formie) réznych form kultury,

d) w przypadku innego rodzaju dziatan — ich przedmiot musi mie¢ bezposredni zwigzek
z kultura.

RAZEM

20 pkt




